SYLABUS — OPIS ZAJEC/PRZEDMIOTU

l. Informacje ogélne

1. Nazwa zajec/przedmiotu: Marketing polityczny i medialny
2. Kod zajeé/przedmiotu: 18-MPiM-35pm1
3. Rodzaj zajeé/przedmiotu (obowigzkowy lub fakultatywny): obowigzkowy
4. Kierunek studiéw: historia
5. Poziom studiow (I lub Il stopien, jednolite studia magisterskie): | stopien
6. Profil studidw (ogolnoakademicki / praktyczny): ogélnoakademicki
7. Rok studiéw (jesli obowigzuje): IlI
8. Rodzaje zaje¢ i liczba godzin (np.: 15 h W, 30 h CW): 30 h warsztaty
9. Liczba punktow ECTS: 2
10. Imie, nazwisko, tytut / stopieh naukowy, adres e-mail prowadzacego zajecia:

dr Anna Chudzinska — chudzinska@amu.edu.pl
11. Jezyk wyktadowy: polski
12. Zajecia / przedmiot prowadzone zdalnie (e-learning) (tak [czesciowo/w catosci] / nie): nie

Il. Informacje szczegétowe
1. Cele zajeé/przedmiotu:
— przygotowanie w zakresie podstawowych poje¢ z zakresu marketingu politycznego jako
elementu komunikowania spotecznego i instrumentu rynku politycznego.

2. Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych (jesli
obowigzuja):

3. Efekty uczenia sie (EU) dla zajec¢ i odniesienie do efektdow uczenia sie (EK) dla kierunku studiow:

Symbol EU dla Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggnigecia EU | Symbole EK dla
zajeé/przedmiotu student/ka: kierunku studiéw
zna najwazniejsze modele i strategie marketingu K_W09, K_U01,
EU_01 olitvcznedo: K_U03, K_U18,
EU_02 Egjs(;zfja znajomos$¢ podstawowej terminologii przedmiotu K_W02, K_U02,
K_W12, K_U08,

potrafi dokona¢ charakterystyki rynku politycznego i

EU_03 . . . ) K_U11, K_K02,
dokonac¢ analizy zachowan wyborczych; K K06
EU 04 rozumie mechanizmy zwigzane z kreowaniem wizerunku K__U08, K_U18,
- politycznego i role mediéw w polityce; K_K02, K_K06
EU_05 potrafi przygotowac wtasng strategie kampanii wyborczej; K_U06, K_U11,
- * |K_U18, K K03
potrafi formulowa¢ opinie i prowadzi¢ merytoryczng
. o . K_U08, K_U09,
dyskusje dotyczgcg mechanizmow zwigzanych z
EU_06 . . : . S IK_U11, K_K02,
- funkcjonowaniem marketingu politycznego na scenie K K06

polityczne;. -

4. TreSci programowe zapewniajgce uzyskanie efektdow uczenia sie (EU) z odniesieniem
do odpowiednich efektdw uczenia sie (EU) dla zaje¢/przedmiotu:

. . C ol Symbol EU dla
Tresci programowe dla zaje¢/przedmiotu: zajeé/przedmiotu

. . . I ; . . .| EU_01
Marketing polityczny jako forma komunikacji politycznej. Podstawowe pojecia, EU 02
definicje i cechy marketingu politycznego. Modele marketingu politycznego. EU 06
EU_02

Specyfika rynku politycznego i metody badan. EU_03
EU_06




Zachowania wyborcze w ujeciu socjologicznym, psychologicznym, politologicznym| EU_03
i marketingowym. EU_06
EU_01

. . . . . EU_02
Kampanie polityczne jako element marketingu politycznego. EU 03
EU_06

. . . . . EU_04
Wizerunek polityczny i sposoby jego kreowania. EU 06
. . . EU_04
Media w kampaniach politycznych. EU 06
Reklama polityczna jako narzedzie marketingu politycznego. EU_04
Nowe narzedzia marketingu politycznego — Internet i nowe media. Eg—gg

5. Zalecana literatura:

Cwalina W., Falkowski A., Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdansk 2005;
Mazur M., Marketing polityczny. Studium poréwnawcze prezydenckich kampanii wyborczych w USA
i w Polsce, Warszawa 2006;

Wiszniowski R., Marketing wyborczy, Warszawa — Wroctaw 2000;

Marketing polityczny w teorii i praktyce, red. A.W. Jabtonski, L. Sobkowiak, Wroctaw 2002;
Jasniok M., Strategie marketingowe na rynku politycznym, Warszawa 2007;

Kampania wyborcza: marketingowe aspekty komunikowania politycznego, red. B. Dobek-
Ostrowska, Wroctaw 2005;

Stepinska A., Marketingowe strategie wyborcze. Wybory prezydenckie w Polsce 1990-2000,
Poznan 2004;

Ferenc W., Mrowka R., Wilkos S., Komunikacja polityczna, Jak wygrac wybory? Warszawa 2004;
Trzeciak S., Kampania wyborcza. Strategia sukcesu, Poznan 2005;

Faucheux A.R., Winning elections: political camping management, strategy and tactics, New York

2003;
Zajdtowski K., Marketing produktu politycznego, Warszawa 2017.

lll. Informacje dodatkowe

1. Metody i formy prowadzenia zaje¢ umozliwiajgce osiagniecie zatozonych EU (prosze wskazaé

z proponowanych metod wtasciwe dla opisywanych zajec lub/i zaproponowac inne):

Metody i formy prowadzenia zaje¢

Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien

Wyktad konwersatoryjny

Wyktad problemowy

Dyskusja

Praca z tekstem

Metoda analizy przypadkow

Uczenie problemowe (Problem-based learning)

Gra dydaktyczna/symulacyjna

Rozwigzywanie zadan (np.: obliczeniowych, artystycznych, praktycznych)

Metoda éwiczeniowa

Metoda laboratoryjna

Metoda badawcza (dociekania naukowego)

Metoda warsztatowa

Metoda projektu

Pokaz i obserwacja




Demonstracje dzwigkowe i/lub video

Metody aktywizujgce (np.: ,burza moézgow”, technika analizy SWOT, technika drzewka
decyzyjnego, metoda ,kuli $niegowej”, konstruowanie ,map mysli”)

Praca w grupach

Inne (jakie?) -

2. Sposoby oceniania stopnia osiggniecia EU (prosze wskazac z proponowanych sposobow witasciwe
dla danego EU lub/i zaproponowac inne):

Symbole EU dla zajeé/przedmiotu

Sposoby oceniania
EU_ | EU_ | EU_ | EU_ | EU_ | EU_
01 02 03 04 05 06

Egzamin pisemny

Egzamin ustny

Egzamin z ,otwartg ksigzkg”

Kolokwium pisemne

Kolokwium ustne

Test

Projekt X X X X X X

Esej

Raport

Prezentacja multimedialna

Egzamin praktyczny (obserwacja wykonawstwa)

Portfolio

Inne (jakie?) -

3. Naktad pracy studenta i punkty ECTS:

L Srednia liczba godzin na zrealizowanie
Forma aktywnosci

aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30
Przygotowanie do zaje¢ 15

N Czytanie wskazanej literatury

©

*qc: Przygotowanie pracy pisemnej, raportu,

3 prezentacji, demonstracji, itp.

z Przygotowanie projektu 10

3 . .

g Przygotowanie pracy semestralnej

§ Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia

% | Inne (jakie?) -
SUMA GODZIN 60

LICZBA PUNKTOW ECTS DLA

ZAJEC/PRZEDMIOTU 2

* prosze wskazac z proponowanych przyktadoéw pracy wtasnej studenta wtasciwe dla opisywanych zajec
lub/i zaproponowac inne



4. Kryteria oceniania wg skali stosowanej w UAM:

bardzo dobry (bdb; 5,0): bardzo dobra znajomo$é omawianych zagadnien z zakresu komunikagji
politycznej i marketingu politycznego, aktywno$¢ podczas zajec i bardzo dobrze przygotowany
projekt;

dobry plus (+db; 4,5): jak wyzej, z nieznacznymi niedociggnigciami zwtaszcza w zakresie
aktywnosci podczas zajec, bardzo dobrze przygotowany projekt;

dobry (db; 4,0): mozliwy szerszy zakres niedociggnieé: stabsze umiejetnosci praktycznej analizy
mechanizmow marketingu politycznego, aktywnos$¢, dobrze przygotowany projekt;

dostateczny plus (+dst; 3,5): zadowalajgca znajomo$é giéwnych zagadnier tematyki zajeé,
staba aktywnos$¢, dobrze przygotowany projekt;

dostateczny (dst; 3,0): zadowalajgca znajomo$¢ najwazniejszych zagadnien, staba aktywno$é
podczas zajeé, projekt przygotowany poprawnie;

niedostateczny (ndst; 2,0): niezadowalajgca znajomosé gtéwnych zagadnien, brak aktywnosci
podczas zajeé, niepoprawnie przygotowany projekt.



