SYLABUS - OPIS ZAJEC/PRZEDMIOTU

l. Informacje ogélne
1. Nazwa zajec¢/przedmiotu: Kultura i media w panstwach Europy Wschodniej

Coo~NOTA~WN

—_

Kod zajeé/przedmiotu: 18-KMPEW-23uST1

Rodzaj zajec¢/przedmiotu: fakultatywny

Kierunek studiow: wschodoznawstwo

Poziom studiéw: Il stopien

Profil studiow: ogélnoakademicki

Rok studiow (jesli obowigzuje): |

Rodzaje zajec i liczba godzin: konwersatorium, 15 godzin
Liczba punktéw ECTS: 2

Imie, nazwisko, tytut / stopien naukowy, adres e-mail prowadzgcego zajecia: Tomasz Nakoneczny,

dr, tomnak@amu.edu.pl

11.
12.

Jezyk wyktadowy: polski
Zajecia / przedmiot prowadzone zdalnie (e-learning): nie

Il. Informacje szczegétowe

1. Cele zajeé/przedmiotu: Zdobycie wiedzy na temat specyfiki i zasad funkcjonowania rynku

mediéw w Europie Wschodniej.

2. Wymagania wstepne: Podstawowa wiedza na temat funkcjonowania rynku mediow. Ogodlne

kompetencje humanistyczne.

3. Efekty uczenia sie (EU) dla zaje¢ i odniesienie do efektdw uczenia sie (EK) dla kierunku studiow:

Symbol EU dia
zajec¢/przedmiotu

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia EU
student/ka:

Symbole EK dla
kierunku studiow

Ma pogtebiong wiedze na temat historii i gtdwnych etapéw rozwoju

18-KiIMwPEUW-23_01 rynku medialnego w Europie Wschodniej i Azji. K_WO1
18-KIMWPEUW-23 02 Rozumle_ specyﬁkg funkcjonowania mediéw w konte_ksm_e ich K W07
— " losadzenia w okreslonych kontekstach spotecznych i politycznych. —
Potrafi formutowac hipotezy dotyczgce najwazniejszych zaleznosci
18-KiMwPEUW-23_03 wystepujgcych w sferze funkcjonowania wspotczesnego rynku K_U02
medialnego.
18-KIMWPEUW-23 04 Potrafi poszerzac wned_ze pr;edmlo_towa w oparciu o komunikacje z K U03
— " \wybranymi podmiotami medialnymi. —
Potrafi wspotdziata¢ z pozostatymi cztonkami zespotu realizujgcego
18-KiMwPEuUW-23_05 |cele poznawcze dotyczgce rynku wspotczesnych medidw i kultury K_Uo7
medialne;j.
18-KIMWPEUW-23 06 _Potrafl sr_:\_mod2|eln|e formutowac cele i okr_eslac srodki zdobywania K U08
— " linformacji na temat wybranego rynku medialnego. —
18-KIMWPEUW-23_07 Realizuje cele spoteczne w zakresie potrzeby rozumienia specyfiki K_KO3

rynku medialnego.

4. Tresci programowe zapewniajgce uzyskanie efektdow uczenia sie (EU) z odniesieniem do
odpowiednich efektéw uczenia sie (EU) dla zaje¢/przedmiotu

Tresci programowe dla zaje¢/przedmiotu:

Symbol EU dla
zajec¢/przedmiotu

18-KiMwPEUW-23_01,

1. Wyodrebnienie si¢ rynku mediow w Europie Wschodniej i Azji. 18-KIMWPEUW-23_02,
18-KiMwPEuUW-23_03

. ‘. . . 18-KiMwPEUW-23_01,

2. Ewolucja rynku mediow w Europie Wschodniej i Azji. 18-KiIMWPEUW-23 03
18-KiMwPEUW-23_02,

3. Uwarunkowania spoteczne i etapy ksztaltowania sie przekazu medialnego we|18-KiMwPEuW-23_03,

wspotczesnym swiecie.

18-KiMwPEuUW-23_04,
18-KiMwPEuUW-23_06,
18-KiMwPEuUW-23_07

4. Struktura organizacyjna, cele i sposéb funkcjonowania agencji informacyjne;j.

18-KiMwPEUW-23_01,
18-KiMwPEUW-23_02,
18-KiMwPEuW-23_03

5. Specyfika rynku medialnego w Federacji Rosyjskiej.

18-KiMwPEuUW-23_01,
18-KiMwPEuUW-23_02,




18-KiMwPEUW-23_03,
18-KiMwWPEUW-23_04,
18-KiMwPEUW-23 05
18-KiMwPEUW-23_01,
18-KiMwPEUW-23_02,
6. Specyfika rynku medialnego na Ukrainie i Biatorusi. 18-KiMwPEUW-23_03,
18-KiMwPEUW-23_04,
18-KiMwPEUW-23 05
18-KiMwPEUW-23_01,
18-KiMwPEUW-23_02,
7. Kraje Azji Srodkowe]j w zewnetrznych przekazach medialnych. 18-KiMwPEuUW-23_03,
18-KiMwPEUW-23_04,
18-KiMwPEuUW-23_05
18-KiMwPEUW-23_02,
18-KiMwPEUW-23_04,
18-KiMwPEUW-23_06,
18-KiMwPEuUW-23_07
. . ] ] . 18-KiMwPEUW-23_02,
9. Etyczne i prawne aspekty funkcjonowania rynkéw medialnych w krajach 18-KiMWPEUW-23_05,

poradzieckich. 18-KiMWPEUW-23_07

8. Sposoby pozyskiwania i opracowywania informacji we wspétczesnym
dziennikarstwie.

5. Zalecana literatura:

PODSTAWOWA:

Dobek-Ostrowska B., Media masowe na Swiecie. Modele systemow medialnych i ich dynamika rozwojowa,
Wroctaw 2007.

Goban-Klas T., Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Warszawa
2020.

Relacje, media, konteksty. Praktyka komunikowania sie, praca zbiorowa pod red. M. Kaczmarek-Sliwinska,
Krakéw 2018.

Olszanski L., Media i dziennikarstwo internetowe, Warszawa 2012.
UZUPELNIAJACA:

Azja Centralna. Tozsamos¢, nardd, polityka, praca zbiorowa pod. red. N. Shukaralievej, Krakow 2018.
Dobek-Ostrowska B. (red.), Transformacja systeméw medialnych w krajach Europy Srodkowo-Wschodniej po
1989 r., Wroctaw 2002.

Albin J., Baluk W. (red.), Europa Wschodnia - dekada transformac;ji. Ukraina, Wroctaw 2002.

Dobek-Ostrowska B., Media masowe w demokratyzujgcych sie systemach politycznych, Wroctaw 2006.
Donaj t., Media w systemie politycznym Federacji Rosyjskiej, Poznan 2001.
Giddens A., Srodki masowego przekazu i telekomunikacja, w: Giddens A., Socjologia. Warszawa 2006.

Hallin D.C., Mancini P., Systemy medialne. Trzy modele mediéw i polityki w ujeciu poréwnawczym, Krakéw
2007.

Pafianowicz Z., Potocki M., Wilki zyjg poza prawem: jak Janukowycz przegrat Ukraine, Wotowiec 2015.
Williams K., Media w Europie, Warszawa 2008.



lil. Informacje dodatkowe
1. Metody i formy prowadzenia zaje¢ umozliwiajace osiagniecie zatozonych EU (prosze wskazac z
proponowanych metod wiasciwe dla opisywanych zaje¢ lub/i zaproponowac inne)

Metody i formy prowadzenia zaje¢ X
Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien X
Wyktad konwersatoryjny X
Wyktad problemowy
Dyskusja
Praca z tekstem X
Metoda analizy przypadkéw X

Uczenie problemowe (Problem-based learning)

Gra dydaktyczna/symulacyjna

Rozwigzywanie zadan (np.: obliczeniowych, artystycznych, praktycznych)
Metoda ¢wiczeniowa

Metoda laboratoryjna

Metoda badawcza (dociekania naukowego)

Metoda warsztatowa

Metoda projektu

Pokaz i obserwacja

Demonstracje dzwiekowe i/lub video X
Metody aktywizujgce (np.: ,burza mézgdéw”, technika analizy SWOT, technika drzewka
decyzyjnego, metoda ,kuli $niegowej”, konstruowanie ,map mysli”)

Praca w grupach X
Inne (jakie?) -

2. Sposoby oceniania stopnia osiggniecia EU (prosze wskazaé¢ z proponowanych sposobow wiasciwe
dla danego EU lub/i zaproponowac inne)

Symbole EU dla zaje¢/przedmiotu

Sposoby oceniania 18- 18- 18- 18- 18- 18- 18-

KiMwPEu | KIMwPEuU | KIMwPEU | KIMWPEU | KIMWPEU | KIMWPEU | KIMWPEuU
W-23 01 | W-23 02 | W-23 03 | W-23 04 | W-23 05 | W-23 06 | W-23 07

Egzamin pisemny

Egzamin ustny

Egzamin z ,otwartg ksigzkg”

Kolokwium pisemne

Kolokwium ustne

Test

Projekt

Esej

Raport

Prezentacja multimedialna X X X X X X X

Egzamin praktyczny (obserwacja
wykonawstwa)

Portfolio

Obserwacja wykonawstwa X X X X X X X

3. Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin na zrealizowanie

Forma aktywnosci aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studidéw) z nauczycielem 15

o & dPrzygotowanie do zaje¢




Czytanie wskazanej literatury 30

Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentac;ji,

demonstraciji, itp. 15

Przygotowanie projektu

Przygotowanie pracy semestralnej

Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia

Inne (jakie?) -

SUMA GODZIN 60

LICZBA PUNKTOW ECTS DLA ZAJEC/PRZEDMIOTU 2

* prosze wskazac z proponowanych przyktadéw pracy wiasnej studenta wtasciwe dla opisywanych zaje¢ lub/i zaproponowadé inne

4. Kryteria oceniania wg skali stosowanej w UAM:

bardzo dobry (bdb; 5,0): Bardzo sprawne i wieloaspektowe formutowanie probleméw zwigzanych z
funkcjonowaniem rynku mediéw, w tym zwtaszcza mediéw na obszarze bytlego ZSRR, samodzielne stawianie
hipotez i celow badawczych, dobra organizacja pracy wiasnej i w ramach grupy zadaniowej, umiejetnosé
syntetycznego i poglgdowego przedstawiania analizowanych zjawisk, Swiadomos¢ wagi etycznych aspektow
dziatalnosci medialnej, petna frekwencja na zajeciach, dopuszczalne dwie nieobecnosci.

dobry, dobry plus (db, db+; 4,0, 4,5): Sprawne formutowanie problemow zwigzanych z funkcjonowaniem
rynku mediow, w tym zwtaszcza mediéw na obszarze bytego ZSRR, samodzielne stawianie hipotez i celow
badawczych, dobra organizacja pracy wtasnej i w ramach grupy zadaniowej, $wiadomos¢ wagi etycznych
aspektow dziatalnosci medialnej, uwzglednienie frekwencji na zajeciach.

dostateczny, dostateczny plus (dst, dst+; 3,0, 3,5): Aktywne podejmowanie préb formutowania problemow
zwigzanych z funkcjonowaniem rynku mediow, w tym zwlaszcza mediéw na obszarze bytego ZSRR, realizacja
podstawowych celéw badawczych, umiejetna organizacja pracy wiasnej i w ramach grupy zadaniowej,
Swiadomos¢ wagi etycznych aspektow dziatalnosci medialnej, uwzglednienie frekwencji na zajeciach.

niedostateczny (ndst; 2,0): Nieumiejetnos¢ formutowania probleméw zwigzanych z funkcjonowaniem rynku
medidw, w tym zwlaszcza medidbw na obszarze bytego ZSRR, brak zauwazalnych efektow realizacji
podstawowych celéw badawczych, staba organizacja pracy wtasnej i w ramach grupy zadaniowej, razgco
niska frekwencja na zajeciach.



