OPIS MODULU ZAJEG/PRZEDMIOTU (SYLABUS)

I. Informacje ogdlne

el

Nazwa zajeé/przedmiotu — Marketing spoteczno-gospodarczy
Kod zaje¢/przedmiotu — 18-APiS3-23spged1

Rodzaj zaje¢/przedmiotu (obowigzkowy lub fakultatywny) — obowigzkowy

Kierunek studiow — Gospodarka i ekonomia w dziejach, specjalnos¢; Administracja

publiczna i samorzadnosé;

CoND O

—_

Poziom studiéw (I lub Il stopien, jednolite studia magisterskie) — | stopien
Profil studiéw (ogolnoakademicki / praktyczny) — ogdlnoakademicki
Rok studiow (jesli obowigzuje) — Il rok

Rodzaje zajeé i liczba godzin (np.: 15 h W, 30 h CW) —15 h Cw;
Liczba punktow ECTS — 2

Imie, nazwisko, tytut / stopien naukowy, adres e-mail wyktadowcy (wyktadowcow™) /

prowadzgcych zajecia — Lucyna Bfazejczyk-Majka, prof. UAM dr hab., majkal@amu.edu.pl,
11. Jezyk wyktadowy — polski
12. Zajecia / przedmiot prowadzony zdalnie (e-learning) (tak [cze$ciowo/w catosci] / nie) - nie

Il. Informacje szczegotowe
1. Cele modutu zajec/przedmiotu
Przekazanie podstawowej wiedzy z zakresu marketingu, rozwiniecie zdolnosci krytycznej
oceny znaczenia marketingu w réznych przejawach zycia spoteczno-gopodarczego,
rozwiniecie zdolnosci rozréznienia narzedzi i strategii w zaleznosci od rodzaju instytucji,
rozwiniecie umiejetnosci oceny strategii marketingowych w firmach komercyjnych i
niekomercyjnych; przyjetych przez wybranych uczestnikow zycia spoteczno-gospodarczego,
przygotowanie do zastosowania w praktyce zawodowej wiedzy z zakresu marketingu.

2. Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych (jesli
obowigzuja) nie dotyczy;
3. Efekty uczenia sie (EU) dla zajec¢ i odniesienie do efektow uczenia si¢ (EK) dla kierunku

studiow:
Symbol EU dla Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia Symbole EK dla
zaje¢/przedmiotu EU student/ka: kierunku studiow
. . N K_W02; K_W12;
EU_01 Uzyskuje podstawowg wiedze z zakresu marketingu; K U12: K K04:
K_W02; K_W05;
Rozumie i potrafi wyjasni¢ istote zwigzkéw dziatalnosci | K_WO06; K_W12;
EU_02 marketingowej z kultura, psychologia, historig lub K_UO1; K_UOg9;
socjologig; K_U10; K_U12;
K_K04;
K_W02; K_W05;
EU 03 Rozumie znaczenie marketingu w réznych przejawach [K_WO06; K_UO1;
- zycia spoteczno-gospodarczego; K_UQO9; K_U10;
K_U12; K_K04;
. . . K_W02; K_W05;
Rozumie réznice w doborze narzedzi i strategii w ! !
L S - f K_W06; K_UO1;
EU_04 zaleznosci od rodzaju instytucji/produktu, ktérego K UO9 K U10:
zadanie marketingowe ma dotyczy¢; K U12; K K04:
Posiada umiejetnosci wyjasniania podstawowych ﬁ—wgg ﬁ_\L/JV(())?
zjawisk zwigzanych z dziatalno$cig marketingowg i = e )
EU_05 . . . - : . K_UO9; K_U10;
przytaczania przyktadéw dziatalnosci marketingowej w K U12: K KO02:
firmach komercyjnych i niekomercyjnych; K_K04: K KO7-
Wykorzystuje zdobytg wiedze do interpretacji i oceny K—WOZE K—WOS_;
- : : K_W06; K_U01;
EU_06 strategii marketingowych, przyjetych przez wybranych K U09: K U10:
uczestnikéw zycia spoteczno-gospodarczego; K_U121 K_K02"




| K_K04; K_KO7;

4. Tresci programowe zapewniajgce uzyskanie efektéw uczenia sie (EU) z odniesieniem do

odpowiednich efektéw uczenia sie (EU) dla zajeé/przedmiotu

Tresci programowe dla zajeé/przedmiotu:

Symbol EU dla
zajec¢/przedmiotu

Dziatalno$¢ marketingowa: gtéwne pojecia

EU_01; EU_03

Marketing instytucji komercyjnych

EU_01; EU_02;
EU_03; EU_04;
EU 05;EU 06;

Marketing instytucji niekomercyjnych

EU_01; EU_02;
EU_03; EU_04;
EU_05;EU_06;

Marketing spotecznie zaangazowany

EU_01; EU_02;
EU_03; EU_04;
EU_05;EU_06;

Marketing terytorialny i regionalny

EU_01; EU_02;
EU_03; EU_04;
EU 05;EU 06;

Marketing polityczny

EU_01; EU_02;
EU_03; EU_04;
EU_05;EU_06;

Marketing w sferze kultury i edukac;ji

EU_01; EU_02;
EU_03; EU_04;
EU_05;EU_06;

5. Zalecana literatura:

— Florek M., Janiszewska K. (red),Marketing terytorialny: studia przypadkéw, Poznan 2008

— Hall H., Marketing w szkolnictwie, Warszawa 2006

— Jabtonski A.W., Sobkowiak L. (red.), Marketing polityczny w teorii i praktyce, Wroctaw 2002
— Krzyzanowska M., Marketing ustug organizacji niekomercyjnych, Warszawa 2000
— Limanski A., Drabik I., Marketing w organizacjach non-profit, Warszawa 2007

— Michalski E., Marketing. Podrecznik akademicki, Warszawa 2007

— Niemczyk A., Marketing w sferze kultury. Wybrane problemy, Krakéw 2007

lll. Informacje dodatkowe

1. Metody i formy prowadzenia zaje¢ umozliwiajgce osiggniecie zatozonych EU (prosze
wskazac z proponowanych metod wtasciwe dla opisywanych zajec lub/i zaproponowac

inne)

Metody i formy prowadzenia zaje¢

Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien

Wyktad konwersatoryjny

Wyktad problemowy

Dyskusja X
Praca z tekstem
Metoda analizy przypadkow X

Uczenie problemowe (Problem-based learning)

Gra dydaktyczna/symulacyjna

Rozwigzywanie zadan (np.: obliczeniowych, artystycznych, praktycznych)




Metoda éwiczeniowa

Metoda laboratoryjna

Metoda badawcza (dociekania naukowego)

Metoda warsztatowa

Metoda projektu

Pokaz i obserwacja

Demonstracje dzwigkowe i/lub video

Metody aktywizujgce (np.: ,burza mézgow”, technika analizy SWOT, technika
drzewka decyzyjnego, metoda ,kuli $niegowej”, konstruowanie ,map mysli”)

Praca w grupach

Inne (jakie?) -

2. Sposoby oceniania stopnia osiggniecia EU (prosze wskaza¢ z proponowanych sposobow

wiasciwe dla danego EU lub/i zaproponowac inne)

Sposoby oceniania

Symbole EU dla zajeé¢/przedmiotu

EU_| EU_| EU_|EU_
01 | 02 | 03 | 04

EU_
05

EU_
06

Egzamin pisemny

Egzamin ustny

Egzamin z ,otwartg ksigzkg”

Kolokwium pisemne

Kolokwium ustne

Test

Projekt

Esej

Raport

Prezentacja multimedialna X X X X

Egzamin praktyczny (obserwacja wykonawstwa)

Portfolio

Inne (jakie?) — frekwencaj i aktywny udziat w zajeciach X X X X

3. Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na zrealizowanie

aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 15
« Przygotowanie do zaje¢ 10
g T
® § Czytanie wskazanej literatury 10
LS
=4 Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, 15
prezentacji, demonstracji, itp.




Przygotowanie projektu

Przygotowanie pracy semestralne;j

Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia

15

Inne (jakie?) -
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LICZBA PUNKTOW ECTS DLA MODULU
ZAJEC/PRZEDMIOTU

* prosze wskazac¢ z proponowanych przyktadéw pracy wiasnej studenta wtasciwe dla opisywanego

modutu lub/i zaproponowac inne

4. Kryteria oceniania wg skali stosowanej w UAM:

bardzo dobry (bdb; 5,0): bardzo dobra znajomo$¢ omawianych zagadnien; doskonata
znajomosc¢ literatury przedmiotu; stata aktywno$¢ na zajeciach, perfekcyjne wykonanie
prezentacji;
dobry plus (+db; 4,5): jak wyzej, z nieznacznymi niedociggnieciami w zakresie wiedzy
sprawdzanej podczas prezentaciji;
dobry (db; 4,0): dobra znajomos$¢é omawianych zagadnien; zadowalajgca znajomos¢ literatury
przedmiotu; niesystematyczna aktywnos¢ na zajeciach, dobre wykonanie prezentaciji;
dostateczny plus (+dst; 3,5): zadowalajgca znajomos¢ omawianych zagadnien; przecietna
znajomosc¢ literatury przedmiotu; przecietna aktywnos$¢ podczas ¢wiczen, przecietne
wykonanie prezentacji;
dostateczny (dst; 3,0): wybiércza znajomos$¢ zasadniczych zagadnieh omawianych podczas
zajet, braki w lekturze; staba aktywnos$¢ podczas ¢wiczen, przecietne wykonanie
prezentacji
niedostateczny (ndst; 2,0): niezadowalajgca znajomos$¢ zagadnien realizowanych w trakcie
zajec; nieznajomosc lektur; brak aktywnosci podczas éwiczen, niewykonanie prezentaciji.



