SYLABUS - OPIS ZAJEC/PRZEDMIOTU

l. Informacje ogélne

1. Nazwa zajec/przedmiotu: Komunikacja medialna
2. Kod zajeé/przedmiotu: 8-KM-23Wsch2
3. Rodzaj zajeé/przedmiotu (obowigzkowy lub fakultatywny): obowigzkowy
4. Kierunek studiow: Wschodoznawstwo
5. Poziom studiéw (I lub Il stopien, jednolite studia magisterskie): |
6. Profil studidw (ogolnoakademicki / praktyczny): ogdlnoksztatcgcy
7. Rok studiéw (jesli obowigzuje): Il
8. Rodzaje zaje¢ i liczba godzin (np.: 15 h W, 30 h CW): 30h CW
9. Liczba punktow ECTS: 2
10. Imie, nazwisko, tytut / stopien naukowy, adres e-mail prowadzgcego zajecia: Eryk Pieszak, doktor,

pieszak@amu.edu.pl
11. Jezyk wyktadowy: polski
12. Zajecia / przedmiot prowadzone zdalnie (e-learning) (tak [czesciowo/w catosci] / nie): nie

Il. Informacje szczegoétowe
1. Cele zajet/przedmiotu:
Rozumienie i definiowanie podstawowych zagadnien komunikacji medialnej i jej znaczenia w
historii i prezentacji. zagadnien dziejowych szczegdlnie w odniesieniu do obszaru Europy
Wschodniej i Azji. Przygotowanie do rozwigzywania problemoéw z zakresu komunikacji zwigzanej
z komunikowaniem masowym, rozumieniem innych ludzi. Nabycie umiejetnosci interpretacji
prostych zjawisk z zakresu komunikacji spotecznej i medialnej umozliwiajgcych lepsze efekty w
kontaktach migedzyludzkich.

2. Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych (jesli
obowigzujg): brak

3. Efekty uczenia sie (EU) dla zaje¢ i odniesienie do efektow uczenia sie (EK) dla kierunku studiéw:

Symbol EU dla Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia EU Symbole EK dla
zajec¢/przedmiotu student/ka: kierunku studiow

absolwent zna i rozumie w zaawansowanym stopniu — wybrane
fakty, obiekty i zjawiska oraz dotyczgce ich metody i teorie
wyjasniajgce ztozone zaleznosci miedzy nimi, stanowigce wiedze
KMS_1 0golng z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach z K_W01, K_Wo04
uwzglednieniem ich historycznych przemiana oraz wybrane
zagadnienia z zakresu komunikacji spotecznej i mediow w Europie
Wschodniej i Azji

absolwent zna i rozumie podstawowe zasady tworzenia i rozwoju
réznych form przedsiebiorczosci

absolwent potrafi formutowac i rozwigzywa¢ ztozone problemy z
zakresu medioznawstwa oraz wykonywac¢ zadania w warunkach
nie w petni przewidywalnych, w tym dokonywa¢ wtasciwego doboru
zrodet i informaciji z nich pochodzgcych, oceny, krytycznej analizy i
syntezy tych informacji przy zastosowaniu odpowiednich
zaawansowanych metod, narzedzi i technik informacyjno-
komunikacyjnych, planowac i organizowa¢ prace indywidualng
oraz w zespole a takze wspotdziata¢ z innymi osobami w ramach
prac zespotowych (takze o interdyscyplinarnym charakterze
wschodoznawczym)

absolwent jest gotow do krytycznej oceny posiadanej wiedzy
KMS_4 oraz do samodzielnego planowania i realizowania wtasnego K_KO01
uczenia sie przez cate zycie w zakresie komunikowania
absolwent jest gotow do myslenia i dziatania w sposéb
przedsiebiorczy konstruujgc oryginalne przekazy medialne
absolwent jest gotow do odpowiedzialnego petnienia rol
zawodowych, z uwzglednieniem zmieniajgcych sie potrzeb
spotecznych, w tym: — rozwijania dorobku zawodu, -
podtrzymywania etosu zawodu, — przestrzegania i rozwijania
zasad etyki zawodowej oraz dziatania na rzecz przestrzegania tych
zasad w komunikacji miedzyludzkiej i medalnej

KMS_2 K_Wo08

KMS_3 K_U01, K_U06. K_U07

KMS_5 K_K05

KMS_6 K_K06




4. Tresci programowe zapewniajgce uzyskanie efektow uczenia sie (EU) z odniesieniem do
odpowiednich efektéw uczenia sie (EU) dla zaje¢/przedmiotu

o L. C Symbol EU dla
Tresci programowe dla zaje¢/przedmiotu: zajeé/przedmiotu
Komunikacja spoteczna, jako podstawa komunikacji medialnej — komunikacyjny KMS_1, KMS_4,
niezakidcona i szum informacyjny KMS 5, KMS 6
Komunikacja medialna a komunikacja miedzy kulturowa ﬁmg—] Emg—g

L s . KMS_3, KMS_4,

Wolne media i formy uzaleznienia mediéw KMS 5 KMS 6
Komunikacja medialna podstawowe zagadnienia z zakresu psychologii mediow ﬁmg—g Emg—g
Propaganda i PR ﬁmg—g img—g
N . I KMS_3, KMS_4,
Postawy i zmiana postaw jako cel komunikacji KMS 5 KMS 6
KMS_1, KMS_2,

Media analogowe KMS_3, KMS_4,
KMS_5, KMS_6

KMS_1, KMS_2,

Nowe formy komunikac;ji KMS_3, KMS_4,
KMS_5, KMS_6

5. Zalecana literatura:
- Fiske John, Wprowadzenie do badan nad komunikowaniem, thtum. Aleksandra Gierczak, Wroctaw 1999.
- Goban-Klas Tomasz, Media i komunikowanie masowe, Warszawa 2000.
Hall E. T., Ukryty wymiar, Warszawa 1976.



lll. Informacje dodatkowe
1. Metody i formy prowadzenia zaje¢ umozliwiajgce osiggniecie zatozonych EU (prosze wskazac z
proponowanych metod wiasciwe dla opisywanych zajec¢ lub/i zaproponowac inne)

Metody i formy prowadzenia zajec¢ X
Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien X
Wyktad konwersatoryjny
Wyktad problemowy X
Dyskusja X
Praca z tekstem X
Metoda analizy przypadkow X

Uczenie problemowe (Problem-based learning)

Gra dydaktyczna/symulacyjna

Rozwigzywanie zadan (np.: obliczeniowych, artystycznych, praktycznych)

Metoda éwiczeniowa

Metoda laboratoryjna

Metoda badawcza (dociekania naukowego)

Metoda warsztatowa

Metoda projektu X

Pokaz i obserwacja

Demonstracje dzwiekowe i/lub video

Metody aktywizujgce (np.: ,burza mézgéw”, technika analizy SWOT, technika drzewka
decyzyjnego, metoda ,kuli $niegowe;j”, konstruowanie ,map mysli”)

Praca w grupach X

Inne (jakie?) -

2. Sposoby oceniania stopnia osiggniecia EU (prosze wskazac z proponowanych sposobow witasciwe
dla danego EU lub/i zaproponowac inne)

Symbole EU dla zajeé/przedmiotu
Sposoby oceniania

KMS | KMS | KMS | KMS | KMS | KMS
1 2 3 4 5 6

Egzamin pisemny

Egzamin ustny

Egzamin z ,otwartg ksigzkg”

Kolokwium pisemne

Kolokwium ustne

Test

Projekt X X X X X X

Esej

Raport

Prezentacja multimedialna

Egzamin praktyczny (obserwacja wykonawstwa)

Portfolio

Inne (jakie?) -




3. Naktad pracy studenta i punkty ECTS

- Srednia liczba godzin na zrealizowanie
Forma aktywnosci P
aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studidw) z nauczycielem 30
Przygotowanie do zaje¢
Czytanie wskazanej literatury 10
-km . - - —
€ | Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacii,
3 | demonstragji, itp.
=]
@ | Przygotowanie projektu 20
% Przygotowanie pracy semestralnej
g Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia
o
Inne (jakie?) -
SUMA GODZIN 60
LICZBA PUNKTOW ECTS DLA ZAJEC/PRZEDMIOTU 2

* prosze wskaza¢ z proponowanych przyktadéw pracy wiasnej studenta wiasciwe dla opisywanych zaje¢ lub/i zaproponowaé
inne

4. Kryteria oceniania wg skali stosowanej w UAM:

bardzo dobry (bdb; 5,0): 90-100

dobry plus (+db; 4,5): 80-90

dobry (db; 4,0): 70-80

dostateczny plus (+dst; 3,5): 60-70
dostateczny (dst; 3,0): 50-60
niedostateczny (ndst; 2,0): mniej niz 50

Przygotowanie projektu: dotyczgcego komunikacji medialnej w zakresie wspotczesnej
komunikacji miedzynarodowej na obszarze Europy wschodniej i Azji. Projekt realizowany w
grupach.

Prezentacja procesu komunikacji 0-20 pkt.

Analiza zasad komunikacji 0-20 pkt.

Analiza etycznosci przekazu 0-20 pkt.

Analiza kontekstu historycznego 0-20 pkt.

Analiza dotyczaca skutecznosci przekazu, projekt poprawionej formy komunikacji 0-20 pkt.

Punktacja dotyczy wykorzystania wiedzy z zaje¢. 0- brak 5-podjecie préby analizy 15-analiza
poprawna bez brakéw 20- wiedza poszerzona na podstawie literatury




